KERTAS CADANGAN UNTUK PERTIMBANGAN
LEMBAGA PENGURUSAN MPC (BOM)

	TAJUK    
Keterangan: Tajuk Projek/ Cadangan
	PEMBANGUNAN KANDUNGAN KREATIF BEHAVIOURAL INSIGHTS UNTUK DISEBARLUASKAN MELALUI AKTIVITI MEDIA APRIL 2022 – JUN 2022

	TARIKH/ GARIS MASA
Keterangan: Jadual mula dan akhir pelaksanaan projek/ cadangan 
	APRIL 2022 – JUN 2022

	TUJUAN & LATAR BELAKANG
Keterangan: Tujuan dan penerangan ringkas mengenai projek
	TUJUAN: Tujuan kertas cadangan ini adalah untuk mendapatkan kelulusan Lembaga Pengurusan MPC membangunkan kandungan kreatif menggunakan pendekatan Behavioural Insights untuk disebarluaskan melalui aktiviti media bagi April hingga Jun 2022.

LATAR BELAKANG: Bahagian CPD telah membuat perancangan untuk menyebarluas kandungan kreatif dengan menggunakan pendekatan BI melalui aktiviti media dengan lebih kreatif.  Pendedahan inisiatif ini ditumpukan kepada kumpulan sasar tertentu terutama di kalangan pembuat dasar, pengawal selia, generasi muda dan golongan Korporat Professional demi memupuk Productivity Mindset dengan kaedah "nudging".
Antara kandungan kreatif yang dicadangkan untuk dibangunkan dan disebarluaskan melalui aktiviti media adalah seperti penerbitan artikel, Mesej/Pesanan Kreatif Media Sosial, Penganjuran Kuiz, serta Pengiklanan dalam media sosial MPC.

	JUSTIFIKASI
Keterangan: Penjelasan yang menyokong kepada pelaksanaan projek/ cadangan
	Kesedaran tentang kepentingan peningkatan produktiviti melalui inisiatif penambahbaikan sistem penyampaian perkhidmatan kerajaan dan mewujudkan eko sistem perniagaan yang kondusif. 

	KAEDAH PELAKSANAAN
Keterangan: Kaedah yang perlu dilakukan bagi melaksanakan projek
	Menyediakan kandungan kreatif berbentuk digital bagi setiap produk dan perkhidmatan MPC untuk tujuan komunikasi dan publisiti.

	STAKEHOLDERS/ PIHAK BERKEPENTINGAN
Keterangan: Pihak atau kumpulan yang menerima kesan positif mahupun negatif daripada projek yang dijalankan
	Pengikut (follower), pemegang taruh, pelanggan MPC, serta warga MPC.

	JANGKAAN HASIL/ OUTCOME
Keterangan: Apa yang MPC perlu capai/ faedah-faedah jangka pendek dan jangka panjang hasil dari intervensi projek/ cadangan 
	Kandungan maklumat program yang menggunakan pendekatan BI berkaitan amalan terbaik dan tandaaras organisasi cemerlang serta perkhidmatan MPC sejajar dengan hala tuju kerajaan untuk meningkatkan produktiviti secara amnya.

	JANGKAAN OUTPUT
Keterangan:Output ketara dan tidak ketara yang dihasilkan daripada aktiviti projek/ cadangan. 
	1. Productivity Newsletter setiap suku tahun
2. Video Penggambaran 
3. Majalah atau Bulletin
4. Artikel 

	KUMPULAN SASAR
Keterangan: Individu/ kumpulan yang menerima faedah daripada projek/ cadangan
	1. Followers Media Sosial rasmi MPC
2. Pelanggan MPC
3. Pemegang Taruh
4. Warga MPC

	SUMBER BAJET/ KOS
Keterangan: Sumber bajet / jumlah kos yang terlibat. 
	Cadangan Bajet menggunakan Bajet Pembangunan Behavioural Insights sebanyak RM 90,000.00
	Item
	Kos (RM)

	1. Perkongsian melalui penerbitan mengenai tingkah laku dan budaya produktiviti masyarakat hasil dari Sejahtera Productivity Culture Index (SPCI)
	50,000

	2. Penganjuran kuiz atau Kandungan Mesej/Pesanan Kreatif Media Sosial (video poster dan pengiklanan)
	30,000

	3. Pembangunan Kandungan Kreatif Behavioural Insights melalui platform Digital e-Magazine
	5,000

	4. Penulisan Kenyataan Media
	5,000

	JUMLAH
	90,000


Perincian kos seperti di Lampiran 2

	HASIL (RM) - SEKIRANYA ADA
Keterangan: Pendapatan yang diterima daripada projek
	Tidak berkenaan

	SYOR
Keterangan: Keputusan yang diperlukan daripada Lembaga Pengurusan MPC
	Memohon pertimbangan BOM bagi cadangan:
· Meluluskan permohonan peruntukan bajet pembangunan Behavioural Insights (BI 2.0) sebanyak RM 90,000 untuk pembiayaian kandungan kreatif bagi promosi dan publisiti BI melalui penerbitan bahan bercetak dan elektronik.

	UNIT/ BAHAGIAN
	CPD



**Sila lampirkan maklumat-maklumat lain yang berkaitan sekiranya perlu. 
(Contoh: Agenda program, perincian kos, pelan risiko, gambar rajah, lakaran pelan, senarai nama, carta Gantt, dll.)

	[bookmark: _gjdgxs]Hanya untuk permohonan yang menggunakan Bajet Pembangunan dari Unit/Bahagian lain. 
Kolum ini boleh diabaikan sekiranya tidak berkaitan.

	DISOKONG OLEH:


NAMA PEGAWAI PENJAGA BAJET PEMBANGUNAN
Jawatan:
Nama Bajet:
Tarikh:



	[bookmark: _30j0zll]**Wajib diisi
	**Wajib diisi
	Permohonan memadai disemak sehingga peringkat Penyelia. Kolum ini boleh diabaikan sekiranya tidak berkaitan
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HUDA ATIQAH SAMSIR
Penolong Pengurus
10 Mac 2022
	DISEMAK OLEH:[image: ]


SHEZLINA ZAKARIA
Timbalan Pengarah
10 Mac 2022
	DISAHKAN OLEH:[image: ]


SARIMAH MISMAN
Pengarah
10 Mac 2022






















LAMPIRAN 1


PERINCIAN KOS PERBELANJAAN
	[bookmark: _1fob9te]
	Perkara
	Kos
	Harga Seunit (RM)
	Jumlah (RM)

	1.
	Perkongsian melalui penerbitan mengenai tingkah laku dan budaya produktiviti masyarakat hasil dari Sejahtera Productivity Culture Index (SPCI)
	1 unit
	50,000
	50,000

	2.
	Penganjuran kuiz atau Kandungan Mesej/ Pesanan Kreatif Media Sosial (Video/Poster/Voucher/Booster)
	3 unit
	10,000
	30,000

	3.
	Pembangunan Kandungan Kreatif Behavioural Insights melalui platform Digital e-Magazine
	1 unit
	5,000
	5,000

	4.
	Penulisan Kenyataan Media berkaitan Produktiviti dan dayasaing.
1. Minda Produktif tingkat ekonomi negara.
2. Nilai Murni tingkat daya saing secara sihat.
3. Produktif semasa Ramadhan (April – sempena Ramadhan)
4. Pekerja bermotivasi lonjak Produktiviti (Mei – sempena Hari Pekerja)
5. Kekal Produktif semasa Syawal (Jun – sempena Syawal)
	5 unit
	1,000
	5,000

	Jumlah Keseluruhan (RM)
	90,000











	








LAMPIRAN 2

PERANCANGAN PELAKSANAAN AKTIVITI

	
	BULAN
	AKTIVITI
	UNIT
	PERBELANJAAN

	1.
	April
	Penganjuran kuiz atau Kandungan Mesej/ Pesanan Kreatif Media Sosial (Video/Poster/Voucher/Booster)
	1
	RM 10,000

	
	
	Penulisan Kenyataan Media berkaitan Produktiviti dan dayasaing.
· Produktif semasa Ramadhan (April – sempena Ramadhan)
· Minda Produktif tingkat ekonomi negara.
	2
	RM 2,000

	
	
	Pembangunan Kandungan Kreatif Behavioural Insights melalui platform Digital e-Magazine
	1
	RM 5,000

	2.
	Mei
	Penganjuran kuiz atau Kandungan Mesej/ Pesanan Kreatif Media Sosial (Video/Poster/Voucher/Booster)
	1
	RM 10,000

	
	
	Penulisan Kenyataan Media berkaitan Produktiviti dan dayasaing.
- Pekerja bermotivasi lonjak Produktiviti (Mei – sempena Hari Pekerja)
- Nilai Murni tingkat daya saing secara sihat.

	2 
	RM 2,000

	3.
	Jun
	Penganjuran kuiz atau Kandungan Mesej/ Pesanan Kreatif Media Sosial (Video/Poster/Voucher/Booster)
	1
	RM 10,000

	
	
	Penulisan Kenyataan Media berkaitan Produktiviti dan dayasaing.
- Kekal Produktif semasa Syawal (Jun – sempena Syawal)
	1 
	RM 1,000

	
	
	Perkongsian melalui penerbitan mengenai tingkah laku dan budaya produktiviti masyarakat hasil dari Sejahtera Productivity Culture Index (SPCI)
	1
	RM 50,000

	
	
	
	
	

	JUMLAH KESELURUHAN
	RM 90,000
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